
  

От страницы в инстаграм до 
подиума недели моды



  

С чего начать новой марке 
одежды?

Страница в инстаграм:
● как витрина марки
● как способ оперативного информирования 

потенциальных покупателей
● как возможность создать творческие 

коллаборации 



  



  

Кто Ваши подписчики и зачем?

● целевая аудитория: мифы и реальность
● страница дизайнера и страница марки
● стимулирование активности подписчиков: 

возможности, сроки, трюки
● информация для принятия решения о 

совершении покупки



  



  

Живая страница

● регулярность постов как ключевой фактор 
развития

● новости, стиль, движение — определяющие 
аспекты в Вашу пользу со стороны клиентов, 
партнёров, модных проектов

● партнёрство, коммуникация, оперативность 
распространения информации, полезные 
контакты



  

Другая сторона

● что можете приобрести Вы, являясь 
пользователем инстаграм?

● на кого стоит подписаться?
● как фотографии на страницах партнёров 

могут рассказать о вероятных успехах 
сотрудничества



  

Спасибо!

     Светлана Чайка, @sveta.chaika,

         директор @chasto_moscow

                   +79262260657
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